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1. CALENDARIO 2025 - EFFIE AWARDS LATIN AMERICA

Periodo de inscripcion De Marzo a Junio

Primer deadline Lunes, 19 de mayo USD 1580

Segundo deadline Viernes, 6 de junio USD 1680

jUltima oportunidad! Lunes, 30 de junio USD 2090

Sesion de Jurados - Primera Ronda Julio - Agosto 2025

Sesion de Jurades - Segunda Ronda Agosto - Septiembre 2025

Anuncio de Finalistas Octubre 2025

30 de octubre, 2025

Ceremonia de Premiacion Cartagena de Indias, Colombia

PERIODO VALIDO PARA PARTICIPAR:

1° de diciembre de 2023 al 30 de junio de 2025

(Aquellos casos con resultados posteriores al 30 de junio de 2025 no seran
tenidos en cuenta y seran descalificados).

Podran participar del certamen todos de Latinoameérica y el Caribe:

Anguila, Antigua & Barbuda, Argentina, Aruba, Bahamas, Barbados,
Belice, Bolivia, Bonaire, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba,
Curacao, Dominica, Ecuador, El Salvador, Granada, Guadalupe,
Guatemala, Guayana Francesa, Guyana, Haiti, Honduras, Islas Caiman,
Islas Georgias del Sur y Sandwich del Sur, Islas Turcas y Caicos, Islas
Virgenes Britanicas, Islas Virgenes de los Estados Unidos, Jamaica,
Martinica, México, Montiserrat, Nicaragua, Panama, Paraguay, Perd,
Puerio Rico, Republica Dominicana, Saba, San Bartolomé, San
Cristébal y Nieves, San Martin, San Vicente y las Granadinas, Santa
Lucia, Saint Eustatius, Saint Maarten, Surinam, Trinidad & Tobago,
Uruguay y Venezuela.
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2. REGLAS DE PARTICIPACION

Podran participar todos los esfuerzos en comunicaciones de marketing,
ya sean campafas completas o esfuerzos unicos dentro de alguna
campafia: experiencias de retail, buzz, viral, marketing directo, PR, Radio,
TV, -es decir, cualquier medio y sus correspondientes combinaciones-.

Dt

Podra participar del certamen cualquier trabajo que demuestre cémo
logré alcanzar los objetivos del cliente. Es importante detallar las razones
detras de la estrategia y dar pruebas acerca de cémo se alcanzaron los
resultados esperados.

Podrén participar aquellos casos que se encuentren dentro del siguiente
periodo: 1° de diciembre de 2023 al 30 de junio de 2025. Si bien el caso
puede haber comenzado antes, es esencial que los resultados estén
comprendidos dentro del periodo mencionado.

IMPORTANTE: No incluir resultados posteriores al 30 de junio de 2025 ya que esto podria
ser motivo de descalificacion.

Para la categoria Exito sostenido (*) los resultados pueden datar como
minimo del afio 2022. Sera requisito la presentacién de al menos 3 afios
de resultados de éxito consecutivo. (*) Para mas informacidn, revise la
definicién de la categoria asi como la Guia de Inscripcién. Solo podran
participar del certamen aquellos casos que hayan sido desarrollados en
mercados de Latinoamérica y el Caribe.

Los casos que hayan tenido presencia en dos o méas mercados podrén
ser inscriptos en categorias Single-Market o Multi-Market, o en ambas,
teniendo en cuenta las siguientes limitaciones de las Bases de
Inscripcién:

SINGLE-MARKET
*Los casos que participen de la categoria Single-Market, deberan
presentar resultados de un tnico mercado.

Nota: Si la agencia/empresa participante considera que el caso ha sido
activado o ejecutado en otro mercado de forma diferente y desea
presentar el mismo caso como una inscripcién separada, debera
contactar a los organizadores del certamen para la correspondiente
aprobacion.

MULTI-MARKET

*Los casos que participen de la categoria Multi-Market, deberan
presentar informacién de un minimo de dos (2) mercados relevantes y
podrén elegir hasta tres (3) mercados para destacar en el caso. Sera
requisito fundamental para la inscripcién que los datos estén
organizados por mercado y que los resultados figuren desglosados por
mercado.
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- ¢Cémo seleccionar y combinar las categorias de participacién?
El mismo caso podra participar en un maximo de cuatro categorias.

Ejemplos:
Un caso podra participar en una sola categoria de Producto o Servicio y
en tres categorias Especiales.

Un caso podra participar en cuatro categorias Especiales.

Un caso que participe en la categoria Lanzamientos de nuevas marcas,
productos o servicios no podra participar de la categoria
correspondiente al producto o servicio del que se trate.

En cambio, si podré ser inscripto en alguna de las otras categorias
especiales si se ajusta a la definicion especifica y al espiritu del caso.

- ¢ Pueden participar los casos inscriptos en ediciones anteriores de Effie
Latam?

Los casos que hayan participado en ediciones anteriores del certamen y
que no hayan ganado pueden volver a participar siempre que estén
comprendidos dentro del periodo de elegibilidad actual.

Los casos que hayan resultado finalistas o ganadores en ediciones
anteriores, pueden participar nuevamente teniendo en cuenta los
siguientes criterios y requerimientos

Ganadores Effie Oro: pueden volver a participar en una categoria en la
gue no hayan ganado Oro siempre que estén comprendidos dentro del
periodo de elegibilidad.

Ganadores Effie Plata y Bronce: pueden volver a participar en cualquier
categoria.

Ganadores Effie Oro en Exito sostenido: pueden volver a participar en
la categoria una vez transcurridos los 3 anos.

Ganadores Effie Oro, Plata y Bronce en David vs. Goliat: no pueden
participar de la misma categoria al afio siguiente de haber ganado.

Effie Awards Latin America no aceptara esfuerzos de prueba en el
certamen.
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3. CONSIDERACIONES GENERALES

Cada inscripcion que se realice en una categoria adicional seré
considerada como una nueva inscripcién. Para inscribir el caso deberd
pagar la inscripcién, completar la Guia de Inscripcién (en la plataforma
online), descargar el Formulario de Autorizacién desde la plataforma 'y
volver a cargarlo con las firmas solicitadas. Ademas es requisito adjuntar
el Material Creativo que corresponda.

Nota: La Guia de Inscripcién debe ser adaptada para cada nuevo caso, de modo que refleje
el éxito del trabajo en el contexto particular de la categoria.

Cuando varias agencias hayan trabajado en el desarrollo del caso,
deberan acordar de antemano qué compaiia estara realizando la
inscripcion. Los créditos en Effie permiten que sean reconocidas hasta
ocho compafiias/agencias. El espiritu de colaboracién permite que los
casos sean mas sélidos, que las compaiiias se animen a darle crédito a
todos los partners relevantes y que trabajen juntos para recolectar la
informacién y completar el trabajo. Esto, por lo general, conduce a que
los casos sean mas efectivos.

Toda la informacién que se presente en la Guia de Inscripcién debera
contar con las referencias y fuentes correspondientes. No presentar el
debido respaldo de la informacién puede resultar en la descalificacién
del caso.

Cada inscripcion debe estar respaldada por las firmas de un

representante de la agencia y del cliente en el Formulario de
Autorizacién con el fin de certificar la veracidad de los datos
presentados.

Las categorias Single Market, Multi-Market, Performance Marketing y
Exito sostenido cuentan con formularios de inscripcién diferentes. Por
favor, asegurese de utilizar el formulario correcto para cada categoria de
inscripcion.

Nota: Las categorias de Performance Marketing y Exito sostenido estan disponibles
unicamente como categorias Single-Market.

Traducciones: Las inscripciones que presenten material creativo que no
esté en espanol deberén enviar su correspondiente traduccién. Las
inscripciones de Brasil y los mercados del Caribe, podran ser
presentadas en espafiol o en inglés (Formulario/Guia de Inscripcién +
material creativo). Los casos correspondientes al resto de los mercados
que participan podran ser inscriptos Unicamente en espafol.
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Las inscripciones no se consideraran completas hasta que el Formulario
requerido y el material creativo hayan sido cargados y presentados
online a través de la plataforma Acclaim, junto con el pago de inscripcién
realizado y el comprobante enviado. Solo seran procesadas las
inscripciones que estén completas y pagas. Las inscripciones que queden
incompletas seran descalificadas y no se reembolsara el dinero, SIN
EXCEPCION.

Effie Awards es una competencia anénima. Por favor, no mencione el
nombre de ninguna agencia (publicidad, medios, etc.) ni coloque logos
de la misma en la Guia de Inscripcidn, en la evidencia de resultados o en
el material creativo. Esto conducira a la descalificacion.

La Organizacion se reserva el derecho de crear, unir, redefinir, combinar
categorias y cambiar inscripciones a otras categorias que considere mas
adecuadas. También podra rechazar inscripciones en cualquier momento.

No se realizara reembolso por aquellos casos que se retiren de la
competencia una vez que hayan sido inscriptos. Tampoco se aceptara su
reemplazo por un caso con diferente nimero de Entry ID.

La Organizacion se reserva el derecho de descalificar cualquier caso
presentado que no respete los requerimientos de inscripcion
establecidos. No se realizaran reembolsos en estos casos.

Todas las decisiones tomadas por la Organizacion, en todos los asuntos
referidos al certamen, seran finales y vinculantes.
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4. ; COMO PARTICIPAR?

Las inscripciones deben enviarse en linea en la plataforma de inscripcién:
https://effie-latam.acclaimworks.com

Descargue el formulario de inscripcién en latameffie.com para trabajar
de manera colaborativa con los integrantes de su equipo, agencias
asociadas y clientes.

El Formulario o Guia de inscripcién incluye todas las preguntas y
requerimientos que deben completarse para inscribir su caso.

Cuando ya tenga listo el Formulario, los participantes deberan copiar sus
respuestas a cada pregunta en la plataforma de inscripcién de Acclaim.



https://effie-latam.acclaimworks.com
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5. ; COMO REALIZAR EL PAGO DE LA INSCRIPCION?

Cada caso presentado en alguna de las categorias del certamen seré
considerado como una (1) inscripcién. Si el mismo caso fuera presentado
en varias categorias conforme el reglamento, corresponderé pagar el
valor de inscripcién para cada categoria seleccionada.

Métodos de pago:
-Transferencia bancaria
-Pago con tarjeta de crédito VISA o Mastercard: aplica +3,5% de recargo

Guia de pasos:
Verifique las fechas de cierre de cada deadline para tener en cuenta el
monto a pagar.

Registre sus casos en la plataforma de inscripcién Acclaim.

Valide la totalidad de los casos inscriptos en cada deadline.

Envie un correo con el Entry ID de los casos inscriptos a las siguientes
direcciones: abasile@latameffie.com y rgaleano@latameffie.com.

Ademas incluya la siguiente informacion:

- Contacto (correo y nimero telefénico) del area financiera para el
seguimiento de la recepcién de la factura y su posterior pago.

- Razén Social que corresponde para elaborar la factura.

- CUIT/RFC/TAX ID de la empresa a la cual se emite la factura.

Al cierre de cada deadline, Effie verifica los casos inscriptos por cada
organizacion. Effie Awards Latin America (Tredway S.A.) elaborara la
factura electrénica y la misma sera enviada a la empresa con el soporte
de los casos inscriptos. El cliente debe realizar el pago de acuerdo con la
factura enviada por Tredway y enviar el comprobante de pago a
abasile@latameffie.com, con cc a rgaleano@latameffie.com.

Finalizada la inscripcion del caso, la plataforma Acclaim generara de
manera automatica un documento proforma final (no vélido como
factura) que refleja el valor de la inscripcidn para el correspondiente
deadline.

Effie Latam debera recibir como pago el valor neto de la inscripcién, es
decir, libre de los descuentos, retenciones o quitas que imponga cada
pais.
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AVISO IMPORTANTE: Cada inscriptor seré responsable de la gestién del
pago para que sea cumplimentado en tiempo y forma, segun el deadline
de inscripcién elegido. Como parte del proceso, el inscriptor seré
responsable también de subir la factura en el portal de su compaiiia (si
correspondiese).

Effie Latin America se reserva el derecho de descalificar sin previo
aviso ni comunicacién cualquier inscripcién que no cuente con el
soporte de pago al momento del deadline.
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6. CATEGORIAS

Los participantes podran inscribir los casos en las categorias
Single-Market o Multi-Market, o en ambas.

Categorias Single-Market estan abiertas a todos los casos, ya sea que
hayan tenido presencia en un solo mercado o en varios de la regién. En
este caso, los participantes deberan seleccionar el mercado que cuente
con los resultados mas sélidos y destacados.

Categorias Multi-Market aplican para aquellos casos que se hayan
desarrollado en dos o mas mercados de la regién. Los participantes
deberan seleccionar hasta tres mercados para presentar el caso.

Effie Awards se reserva el derecho de abrir, recategorizar, separar,
redefinir categorias y rechazar cualquier inscripcion, en cualquier
momento.
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SINGLE MARKET

Categorias de Productos y Servicios

SINGLE MARKET
Categorias Especiales

©® N A ®WN=

16.

17.
18.
19.
20.
21.
22.

23.
24.

25.
26.
27.
28.
29.
30.

Accesorios para vehiculos

Alimentos

Bebidas alcohdlicas

Bebidas sin alcohol

Belleza y cuidado personal

Companias de medios y entretenimiento
Cuidado de animales

Cuidado de la salud

Cultura y Arte

Educacién y programas de formacion
Electrénica y bienes durables

Gaming & E-sport

Gobierno e Instituciones

Golosinas, snacks y postres

Lanzamientos de nuevas marcas, productos o
servicios

Lanzamiento de nuevos productos o servicios -
Extension de linea.

Mantenimiento y accesorios para el hogar
Moda

OTC y RX

Ofros productos

Oftros servicios

Productos y servicios financieros
Restaurantes

Retail

Seguros

Servicios de entrega a domicilio
Software y aplicaciones
Telecomunicaciones
Transporte, viajes y turismo
Vehiculos

Bajo presupuesto jACTUALIZADA!
Bajo presupuesto — Productos
Bajo presupuesto — Servicios
Bajo presupuesto - Sin fines de lucro

Branded content

Business-to-business

Carpe diem

Comunicacién interna

Customer experience iNUEVA!

Data-driven

David versus Goliat

Directo al consumidor {NUEVA!

E-commerce / Retail media

Engaged community
Exito sostenido

Gran idea de medios

IMPACTO POSITIVO - POSITIVE CHANGE

Impacto positivo — Ambiental (Marcas)

Impacto positivo — Ambiental (Sin fines de lucro)
Impacto positivo — Social (Marcas)

Impacto positivo - Social (Sin fines de lucro)
Impacto positivo - Diversidad e inclusion
Impacto positivo - Concientizacién y educaciéon
sobre enfermedades

Influencer

Integracién estratégica de marcas iNUEVA!
Inteligencia artificial

Marketing de actualidad

Marketing de experiencia (productos y servicios)
Marketing estacional

Marketing joven

Marketing promocional

Media content partnership

Omnichannel shopper solution

Performance marketing

Programas de fidelizacion jNUEVA!

Real-Time marketing

Redes sociales

Relanzamientos

Reputacion corporativa/Servicios profesionales
Respuesta a la crisis

Revitalizacion de marca

Soluciones de Innovacién en marketing (Marketing
Innovation Solutions)
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MULTI MARKET

Categorias de Productos y Servicios

MULTI MARKET
Categorias Especiales

® NoGhRWN =

15.

16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.

Accesorios para vehiculos

Alimentos

Bebidas alcohdlicas

Bebidas sin alcohol

Belleza y cuidado personal

Compahnias de medios y entretenimiento
Cuidado de animales

Cuidado de la salud

Cultura y Arte

Educaciéon y programas de formacion.
Electrénica y bienes durables

Gaming & E-sport.

Golosinas, snacks y postres

Lanzamientos de nuevas marcas, productos o
servicios

Lanzamiento de nuevos productos o servicios -
Extension de linea.

Mantenimiento y accesorios para el hogar
Moda

OTC y RX

Oftros productos

Ofros servicios

Productos y servicios financieros
Restaurantes

Retail

Seguros

Servicios de entrega a domicilio
Software y aplicaciones
Telecomunicaciones

Transporte, viajes y turismo

Vehiculos

Bajo presupuesto jACTUALIZADA!
Bajo presupuesto — Productos
Bajo presupuesto — Servicios
Bajo presupuesto - Sin fines de lucro
Branded Content
Business-to-Business

Carpe Diem

Comunicacién interna
Customer experience iNUEVA!
Data-Driven

David versus Goliat

Directo al consumidor {NUEVA!
E-commerce / Retail media

Engaged Community
Gran idea de medios

IMPACTO POSITIVO - POSITIVE CHANGE

Impacto positivo - Ambiental (Marcas)
Impacto positivo - Ambiental (Sin fines de lucro)
Impacto positivo — Social (Marcas)

Impacto positivo - Social (Sin fines de lucro)
Impacto positivo - Diversidad e inclusion
Impacto positivo - Concientizaciéon y educacion
sobre enfermedades

Influencer

Integracion estratégica de marcas iNUEVA!
Inteligencia artificial

Marketing de actualidad

Marketing de experiencia (productos y servicios)
Marketing estacional

Marketing joven

Marketing promocional

Media Content Partnership

Omnichannel shopper solution

Programas de fidelizacion iNUEVA!

Real-Time Marketing

Redes sociales

Relanzamientos

Reputacion corporativa/Servicios profesionales
Respuesta a la crisis

Revitalizacién de marca

Soluciones de Innovacién en Marketing (Marketing
Innovation Solutions)
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7. EL CASO

7.1 FORMULARIO DE INSCRIPCION

El caso inscripto debe contar la historia del esfuerzo de principio a fin.
En conjunto, todas las secciones del formulario deben contar una
historia. Es posible que los jurados no conozcan las normas de la
categoria o matices del sector al que pertenece su marca, por lo que es
fundamental proporcionar contexto en el caso escrito.

El formulario de inscripcién esté alineado con los pilares Effie de
efectividad del marketing:

Seccién 1:

Desafio, contexto y objetivos (23.3%)

En esta seccion, el jurado evaluda si tiene el contexto necesario sobre la
categoria, los competidores y la marca, para entender su caso y el grado
de dificultad del desafio representado por los objetivos. El jurado
evaluara la idoneidad y la ambicién del caso en el marco del desafio. Se
tendra en cuenta el grado de dificultad y si el participante ha
proporcionado el contexto para demostrar la efectividad del caso en
esta seccion.

Seccién 2:

Insights y estrateqgia (23.3%)

Esta seccion permite explicar el proceso estratégico y de pensamiento al
jurado. Su idea debe nacer de estos “insights” Unicos.

Seccién 3:

Dando vida a la estrateqgia e idea (23.3%)

Esta seccion busca explicar cémo y dénde se dio vida a su estrategia e
idea, incluyendo las estrategias creativas, de comunicacién, de medios y
el trabajo creativo. El jurado estd buscando entender por qué se
escogieron canales especificos de mercadeo, y cémo se relacionan con
su estrategia y audiencia. Sus piezas creativas como se ven en el Reel
Creativo e imagenes, y el Resumen de Inversion, son juzgados en esta
seccion.

Seccién 4:

Resultados (30.0%)

Esta seccidn se relaciona a los resultados. Asegurese de ofrecer
suficiente contexto (categoria y afio anterior) para dimensionar el valor
de sus resultados frente al negocio de su marca. Conecte sus resultados
con los objetivos definidos en la seccién 1.
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7.2 FUENTES DE INFORMACION

Todos los datos (data), hechos, etc., que se mencionen en cualquier
parte del formulario de inscripcidon deben incluir una fuente especifica y
verificable. Las inscripciones que no brinden fuentes seran
descalificados.

En la plataforma de inscripcién, el formulario tiene un apartado de
FUENTES que se encuentra en la parte inferior de cada seccién de
puntuacién para incluir todas las referencias o notas a pie de pagina.
Esto permite a los participantes proporcionar fuentes sin que afecte las
restricciones en el limite de palabras.

Al final de una oracién que requiere una fuente, use un SUPERINDICE
para numerar sus fuentes.

En el cuadro “fuentes” enumere sus citas. Formato sugerido para las
fuentes: origen de los datos/investigacion, tipo de datos/investigacion,
fecha/periodo de tiempo cubierto.

Nota: No se permite a los jurados visitar sitios web externos. Si cita un
sitio web, por favor incluya los detalles clave de la fuente a través del
texto (por ejemplo: publicacién, nombre del articulo, fecha).

Debido al periodo elegibilidad especifico de Effie, los participantes
deben incluir las fechas cubiertas para todos los datos de resultados
presentados en su caso.

Los participantes no pueden agregar informacién o explicacién adicional
en la seccion de fuentes. Las secciones de fuentes solo se pueden utilizar
para proporcionar citas.

Utilice el nombre especifico de la empresa para hacer referencia a una
fuente, excepto cuando el origen sea una agencia (publicidad, medios u
otra). Debido a que Effie es una competencia "anénima", requerimos
que se haga referencia a la investigacién de la agencia a través del
término "investigacién de agencia”. Esto se aplica a todas las agencias y
no estd limitado a la agencia que realizé la inscripcién. Si quieren indicar
la fuente de manera mas detallada pueden especificar el tipo de agencia.
Por ejemplo: investigacién de agencia de relaciones publicas,
investigacion de agencia de medios, etc. Al igual que con otras fuentes,
deben incluir toda la informacién relevante de la cita (tipo de
investigacion/dato, fechas cubiertas, etc). Las compaiiias de
investigacion deben ser citadas por su nombre y los jurados aprecian los
datos de terceros cuando estéan disponibles.
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7.3 MATERIALES CREATIVOS

El propésito de los materiales creativos/video es mostrar su trabajo
creativo. El video no es una sintesis o recuento de su caso escrito.

Sus materiales creativos deben reflejar la creatividad que dio vida a la
gran idea y mostrar a los jurados el trabajo creativo tal como se ejecuté
en el mercado. Esté bien incluir un poco de contexto y alguna
explicacion si lo considera necesario, pero asegurese de que esto no
interfiera con la capacidad del jurado para revisar suficientes ejemplos
de su trabajo creativo. Los materiales creativos enviados deben
relacionarse directamente con los objetivos estratégicos y los resultados
presentados en el caso escrito.

*NO INCLUYA RESULTADOS DE NINGUN TIPO EN LOS MATERIALES
CREATIVOS (tampoco métricas relacionadas con desempefo en redes
sociales).

*Para las inscripciones de la categoria Exito sostenido: los materiales
creativos deben mostrar el racional de la continuidad del caso a lo largo
del tiempo y la naturaleza sostenida del trabajo. Destaque los trabajos
desarrollados a lo largo de los 3 0 més afos de plazo que seran tomados
como referencia, siempre indicando el afio inicial, el afio intermedio y el
ano actual del caso. Indique a qué afo pertenece el material. Los casos
con materiales creativos que no indiquen el detalle de la secuencia de
ahos seran descalificados.

*Los materiales creativos que se presenten pasaran a ser propiedad de
Effie Awards Latin America y Effie Worldwide. El certamen se reserva el
derecho de reproducir libremente todos los materiales creativos y videos
presentados para fines educativos y propésitos de publicidad.

Para prevenir una posible descalificacion por favor tenga en cuenta los
siguientes consejos:

NO INCLUIR

-Trabajo competitivo o logos de la competencia.

-Nombres de agencias, logotipos o imagenes.

-Resultados de cualquier tipo — incluyendo nimeros de likes de redes
sociales, seguidores, etc.

-Cualquier tipo de musica/imagenes que causen confusién para los
jueces con la forma en cémo su trabajo funcioné en el mercado. (Ej.: un
comercial de TV que en el video creativo tenga una banda sonora que no
fue la original al momento de la difusion de la pieza).

-Efectos de edicién que causan confusién con la forma en que el trabajo
se ejecutd en el mercado, por ejemplo, musica o locucién anadida al
inicio de los spots de television.
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Los participantes deberan presentar alguna de las siguientes opciones:

OPCION A: Presentacién de imagenes (minimo 2 / méaximo 6)
Esta opcién es recomendada para inscripciones que no tengan material
de TVC/video/audio como parte del caso.

Los participantes deberan presentar un maximo de 6 imagenes que
muestren los puntos de comunicacién integral mencionados en el caso
escrito. Las imagenes presentadas podran ser acompafadas con notas
cortas al pie para explicar mejor el trabajo.

Especificaciones:

Maximo de 6 imagenes
Formato: .jpg o .jpeg, 300 dpi. (méx.: 2500 px en su base mayor). Tamafo
total: 50MB max.

OPCION B: video creativo de 3 minutos
Casos de Exito Sostenido: 4 minutos maximo; revise todos los requisitos
en la definicién de la categoria.

Esta opcién es recomendada para las inscripciones que tengan material
de TVC/audio/video.

El video creativo DEBE INCLUIR al menos un ejemplo completo de los
puntos de contacto de la comunicacién. Si el ejemplo superase los 60
segundos podra ser editado para aprovechar el tiempo del video
mostrando otras piezas o acciones creativas.

NO SE ACEPTARAN COMERCIALES SUELTOS. Ejemplos de eventos,
guerrilla, juegos, sampling, branded content en TV, deben ser incluidos
en el video.

Herramientas de edicién

Los comerciales o el contenido de video pude ser editado por cuestiones
de tiempo, solo si es necesario para incluir otros elementos. Se pueden
usar herramientas de edicién como voz en off, texto, etc. para explicar
mejor lo que se ve en pantalla. No esta permitido incluir en el reel ningtin
trabajo del que no se tengan los derechos.

Declaraciones de cierre en el video

Puede incluir alguna declaracién general, sin mencionar nimeros, con el
fin de dar un cierre al video. Por favor, revise los siguientes ejemplos de
declaraciones de cierre que se consideran aceptables o inaceptables.
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Aceptable:
- La marca tuvo uno de sus mejores anos.

Inaceptable:

- Las ventas aumentaron 20%.

- Derrotamos a nuestro principal competidor y llegamos a ser primeros
en la categoria.

- Recibimos cerca de 10,000 Likes en Facebook.
Especificaciones:

Méxima duracién de 3 minutos.
Los archivos de video deben presentarse en formato mp4.
Tamafo de archivo: 250MB méx.

OPCION C: video de 3 minutos + imagenes (maximo 2)

Podré complementar el video con imégenes destacadas de los trabajos
que se muestren en video, con el fin de que sea beneficioso que los
jurados vean algunas imagenes (texto en una revista o aviso de diario,
texto en una péagina de Internet, una pieza de marketing directo etc.)

Especificaciones IMAGENES:

Méaximo de 2 imagenes

En formato .jpg o .jpeg, 300 dpi. (max: 2500 px en su base mayor)
Tamanio total: SOMB méax.X

Especificaciones VIDEO:

Méxima duracién de 3 minutos

Los archivos de video deben presentarse en formato mp4.
Tamafio de archivo: 250MB max.




b Latin America
=
8. OTROS REQUERIMIENTOS: MATERIALES PARA PUBLICIDAD

Los participantes deben proporcionar los siguientes materiales
publicitarios al momento de la participacién.

Imagen principal de publicidad

Esta imagen debe representar el caso. Esta sera la primera imagen de su
trabajo para propésitos publicitarios y promocionales si su caso es
finalista o ganador.

Requerimientos técnicos: Imagen de alta resolucién EN JPG. 15 MB max.

Logos de la Agencia lider y Cliente

Proporcione los logos de la agencia lider y el cliente. No son necesarios
los logos para las empresas designadas como contribuyentes.
Requerimientos técnicos: Formato jpg/png.

Ejemplos Creativos del Juzgamiento

El trabajo creativo proporcionado para la inscripcién (Reel Creativo e
imagenes) también se utilizara para fines publicitarios.

Resumen publico del Caso

En 100 palabras o menos, proporcione un resumen de su caso que no
debe contener informacién confidencial.

Declaracién de Efectividad
En 15 palabras o menos, proporcione una declaracién que ejemplifique
los resultados del caso, asegurese de no incluir informacién confidencial.
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9. INFORMACION UTIL: TIPS PARA UNA INSCRIPCION EXITOSA

Sea directo. Presente su historia en un estilo facil de seguir con un
minimo de hipérboles. El nexo entre los desafios estratégicos, los
objetivos, la gran idea, las ejecuciones creativas y los resultados debe ser
claro.

e

Identifique el escenario de competencia. Asegtrese de brindar una clara
imagen de la situaciéon del mercado, la categoria y el contexto
competitivo. Es importante enmarcar y explicar el contexto del mercado,
dado que se trata de una competencia regional. Los jurados suelen
desestimar los casos que no brindan un contexto claro ya que no es
posible evaluar la relevancia de los resultados obtenidos sin esa
informacién.

Sea conciso. Utilice el espacio establecido y respete el limite de
extension.

Incluya tablas y cuadros que sean relevantes, simples y claros. Si estan
disefiados correctamente permitirdn que los jurados comprendan
facilmente el éxito de la iniciativa de marketing.

Conozca las reglas. Revise los requerimientos de formatos, de inscripcién
y las razones de descalificacién antes de enviar su inscripcién. Revise las
definiciones de las categorias para asegurarse de que su caso esté
correctamente inscripto.

Cite las fuentes correspondientes para datos y resultados. La razén
principal por la que los jurados deciden descalificar algin caso tiene que
ver con la falta de fuentes especificas y verificables para cualquier dato
incluido en la Guia de Inscripcién.

Aseglrese de que su inscripcién no incluya el nombre de ninguna agencia
o logo en la Guia de Inscripcién ni en los Materiales Creativos. Effie es
una competencia anénima.

Provea traducciones al inglés o espanol para todos los materiales
creativos que presente.

Cuente a los jurados por qué el caso fue exitoso. Para cada uno de los
objetivos provea resultados claros y comprobables, asi como el detalle
del contexto para que los jurados puedan evaluar los objetivos y los
resultados correctamente. Reafirme sus objetivos y KPIs en el apartado
de resultados. Por ejemplo, lo que se gasté para su marca el afo
anterior, para la competencia, etc. Cuéles fueron los resultados del afo
anterior vs. ahora para su marca y el panorama competitivo, etc.

Sea convincente. Su caso debe ser estimulante para leer. Ofrezca a los
jurados una historia convincente con hechos que la respalden.
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Haga la prueba de lectura. Pida a alguno de sus colegas que no esté
familiarizado con la marca que lea el caso antes de finalizar la inscripcién
para asegurarse de que toda la informacién necesaria esté incluida.

Adapte su inscripcion segtn las diferentes categorias en las que desee
inscribir. Si el mismo caso es inscripto en multiples categorias, animamos
a los participantes a adaptar el caso escrito de modo que puedan
demostrar cémo el caso ha tenido una buena performance en el marco
de la categoria en la que se inscribid.

RAZONES DE DESCALIFICACION
Los motivos expuestos resultaran en descalificacion y los aranceles
correspondientes a la inscripcién no seran devueltos.

Resultados sin referencias (*)

Todos los datos, hechos, etc. deben estar respaldados por una fuente de
referencia, especifica y verificable. La misma puede consistir en datos de
la agencia creativa, de la agencia de investigacién de mercado o de otras
compaiiias de investigacion.

Falta de informacién

Debe incluir en el Video al menos un ejemplo de los puntos de
comunicacién expuestos en el Formulario de Inscripcién que haya sido
relevante para el éxito del caso.

Nombre de agencias/logos publicados en la Guia de Inscripcién y/o
Materiales Creativos Effie es un certamen anénimo. No citar nombres
de agencias involucradas en el armado del caso ni incluir logos como su
fuente de referencia. Si una agencia inscriptora es la fuente de su
investigacion, menciénelo como “Investigacion de la agencia”.

S| estd permitido mencionar a las agencias de research o similares como
fuente.

Mencién de resultados o material de la competencia en el material
creativo. No debe incluir resultados ni material de la competencia (logos,
comerciales, etc.) de ningln tipo en el material creativo.

Presentar la Guia de Inscripcién incompleta

Se deben completar todas las secciones de la Guia de Inscripcién: no
deje blancos o informacién incompleta. Si alguna pregunta no aplica,
debe indicarlo debajo de la pregunta. Cualquier pregunta que deje en
blanco seréd motivo de descalificacion.

Olvidar la traduccién
Todos los casos con material creativo que no estén traducidos al espafiol

o al inglés, deben incluir la correspondiente traduccién (también se
aceptan subtitulos incluidos en el video).



|._\

effie

Latin America

Conducir a los jurados hacia otros links o sitios web.

Los participantes son juzgados Unicamente por los materiales
presentados en el caso escrito y los materiales creativos. No esta
permitido que los participantes dirijan a los jurados a otros sitios web
para obtener mas informacién o més ejemplos de su trabajo.




Dt

Latin America

10. PERMISOS DE PUBLICACION

Los casos finalistas o ganadores en los Effie Awards Latin America 2025
seradn exhibidos de varios modos. La publicacién de los mismos es a la
sola discrecién de Effie Worldwide.XEl trabajo presentado debe ser
original y debera contar con los derechos para presentarlo.

MATERIALES CREATIVOS, IMAGENES DEL CASO Y SUMARIO

Los materiales creativos, las imagenes del caso y el sumario que se
presenten en competencia se convierten en propiedad de Effie Awards
Latin America y Effie Worldwide XAl inscribir sus trabajos en el certamen
se conceden automaticamente los derechos a Effie Worldwide para
realizar copia de los materiales y reproducir tanto la creatividad como los
sumarios para fines educativos y propésitos publicitarios, tales como el
sitio web de Effie Awards Latin America, newsletters, conferencias &
ceremonia de premiacién, aunque no sélo se limita a lo que aqui se
menciona.

GUIA DE INSCRIPCION

Ademas de lo expuesto en el punto anterior, Effie Worldwide ofrece a
los concursantes la oportunidad de que su caso escrito sea publicado en
el website de Effie Awards, Effie Worldwide Case Database, websites de

partners o bien cualquier publicacién que cuente con la aprobacién de
Effie Awards.

En el marco del espiritu de aprendizaje que Effie representa, los
alentamos a compartir sus casos con el fin de ser inspiracién para la
industria y mejorar las practicas del marketing.

Al permitir la publicacién del caso escrito, usted esta:

Contribuyendo a mejorar la industria: permitiendo que otros marketers
aprendan de los logros obtenidos por su equipo, impulsando a que la
industria eleve su vara y mejorando las practicas de marketing.

Contribuyendo con los futuros lideres de la industria: escuelas y
universidades tomaran como ejemplo los casos Effie durante sus clases,
y aprenderan cémo escribir un caso Effie considerando el suyo como
ejemplo.

Demostrando el éxito de su equipo, al alcanzar uno de los premios mas
destacados de la industria. Ganar un Effie contribuye a atraer talentos,
demuestra la importancia del marketing en los negocios y refuerza la
relacion de agencia y cliente.

La organizacién del certamen respeta que los casos concursantes puedan
tener informacién confidencial para el cliente o la agencia. Por favor,
indicar en la seccién de su inscripcién online cuél es la opcidn elegida
para los permisos de publicacién del CASO ESCRITO.
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Los concursantes podran seleccionar alguna de las siguientes opciones:

“PUBLICAR EL CASO TAL COMO FUE PRESENTADO"
El participante acepta que la Guia de Inscripcién completa se publique,
tal como fue enviada, con fines educativos.

“PUBLICAR UNA VERSION EDITADA DEL CASO ESCRITO"

El participante acepta enviar una version editada de su caso que podré
ser publicado y reproducido con fines educativos. Puede redactar
cualquier informacién confidencial; sin embargo tenga en cuenta que no
podra redactar/editar la seccién de Resultados en su totalidad.

La Unica parte del caso presentado al concurso que debe contener
informacién confidencial es el caso escrito. Por esta razén, el caso escrito
es la Unica parte de la inscripcién que se incluye en el permiso de
publicacién, definido anteriormente. El material creativo (reel creativo e
imagenes), resumen del caso y la declaracién de efectividad solicitadas
en el formulario no deberéan contener informacién confidencial, y podréan
ser publicadas de diferentes maneras (sitio web de Effie Latin America,
Effie.org, publicaciones de Effie y medios de comunicacién con fines de
promocién) junto con su caso escrito (respetando la opcién elegida de
publicacién), si su caso se convierte en finalista o ganador.

El trabajo enviado debe ser original y usted debe tener los derechos
para enviarlo.
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11. CREDITOS DE LAS COMPANIAS Y EL EFFIE INDEX

Si su caso resulta finalista o ganador de los Effie Awards Latin America
2025, los créditos seran incluidos y sumados en los resultados del Effie
Index 2025. Es importante que todas las partes sean debidamente
mencionadas, teniendo en cuenta que las agencias principales y las
contribuyentes reciben diferente puntaje.

Los alentamos a tener en cuenta a sus partners: clientes y agencias de
todo tipo (medios, digital, promocién, etcétera).

Solicitamos a los participantes que se comuniquen con sus oficinas
corporativas a los fines de chequear que los créditos estén correctos.
Esto debe ser comunicado también a las agencias contribuyentes.

Las diferencias de puntuacién podrian influir en el resultado final acerca
de cémo la compaiiia es rankeada en el Index. Por favor asegurese de
que todos los créditos estén correctamente detallados.

Mas informacidn en Effie Index.
CAMBIOS EN LOS CREDITOS

Cualquier cambio que quiera realizar en los créditos una vez que haya
finalizado el periodo de inscripcién debera ser aprobado por la
Organizacién. Estos cambios incluyen agregados y cambios de estilo. De
ningun modo se permitira borrar o reemplazar créditos.

Effie Awards Latin America se reserva el derecho de rechazar cualquier
pedido de cambio de créditos.
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El Jurado estard compuesto por algunos de los mas brillantes y
experimentados lideres de negocio ~-CEQO’s, marketers,
estrategas/planners, directores creativos, ejecutivos de medios y de
research. Las inscripciones seran juzgadas en dos instancias. Los casos
gue hayan obtenido el mayor puntaje en la primera instancia (Primera
Ronda Online), llegarén a la ronda final.

Los jurados realizaran la evaluacién seguin criterios especificos al puntuar
la efectividad de un caso de marketing. La calificacidn se realiza de forma
anénima y confidencial. Adicionalmente, los jurados proporcionan
comentarios sobre cada caso en la secciéon Insight Guide (Guia de
Feedback).

En todas las rondas de juzgamiento, los jurados proporcionan puntajes
en las cuatro secciones de calificacién de Effie:

Criterios de evaluacion

Desafio, contexto y objetivos 23.3%

Insights y estrategia 23.3%

Dando vida a la estrategia e idea ||y

Resultados 30%

Total 100%

El puntaje asignado por los jurados determinarad qué casos seran
finalistas y cuéles seran premiados con trofeos oro, plata o bronce. El
nivel de finalistas y de cada uno de los premios -oro, plata o bronce-,
serd otorgado a través de un puntaje designado para formar parte del
grupo de finalistas o ganadores.

Es posible que una categoria cuente con varios finalistas o ganadores de
cualquier nivel, o bien, que esté desierta de premio. Los jurados leerén el
caso y luego analizaran el material creativo. Aseglrese de que su equipo
haga este trabajo con anterioridad para estar seguros de que tanto el
caso escrito como el video se complementan adecuadamente antes de
confirmar la inscripcién.
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RECUSAMIENTO DE JURADOS

Los miembros del jurado estan especificamente relacionados con casos
que no representan un conflicto de interés. Por ej.: un jurado con
experiencia en la industria automotriz no deberia revisar los casos de la
categoria Vehiculos. Por esta razén, es critico que los participantes
proporcionen contexto del mercado y de la categoria en sus
inscripciones. Brinde a los jurados una comprensién clara de la categoria
y explique qué significan sus KPIs en ese contexto.

Un jurado no tendré permitido emitir su voto en aquellos trabajos que
pertenezcan a su agencia o compainia en el mismo mercado en el que
desempeia su rol. Se le solicitard que se abstengan de votar ese caso en
particular. También puede haber otras razones para que un jurado se
abstenga de votar un determinado caso o categoria.
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Ganar un Effie significa que su trabajo es reconocido como uno de los
esfuerzos de marketing mas efectivos del ultimo afo, incorporando una
estrategia innovadora y perspicaz, una creatividad efectiva y resultados
en el mercado que prueban que funcionaron. A medida que la
competencia continda creciendo, ganarse un Effie se vuelve cada vez
mas dificil.

TROFEOS

Los ganadores reciben dos trofeos. El cliente y la agencia que lideran la
inscripcion apareceran en la placa del trofeo.

Cada agencia y/o cliente ganador debera coordinar el envio de trofeos
con la organizacion del certamen pagando los costos correspondientes.
Para los trofeos adicionales se podran adquirir o solicitar duplicado o
copia personalizada con las preferencias que apareceran en placa. Esto
tendra un valor adicional, por favor consultar.

GRAN EFFIE AWARD

El premio Gran Effie surgira entre los casos ganadores de Oro. La
votacién final se dara entre los Effie Oro que obtengan los mejores
puntajes y se definira por consenso.

Todas las categorias podran competir por la eleccion del Gran Premio,

SPECIAL AWARDS

Se trata de premios que se entregan Unicamente sobre la base de una
sumatoria de puntos obtenidos segun el Gran Effie, Effie Oro, Plata,
Bronce y Finalistas de los Effie Awards Latin America. No son premios en
los que se puedan inscribir casos para competir.

Los Special Awards seran calculados teniendo en cuenta el sistema de
puntuacion que se encuentra a continuacion.
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14. CHECKLIST FINAL
iTEMS DETALLES/ESPECIFICACIONES
Guia de Inscripcion Se completa en plataforma Acclaim
MATERIALES CREATIVOS - Maximo 6 imégenes
Opcién A: Presentacion de Imagenes - Formato .jpg o .jpeg, 300 dpi (max:
2500 px en su base mayor)
- Tamafio total: 50 MB méax.
Opcién B: Video creativo de 3 minutos - Maxima duracién 3 minutos
- Formato .mp4
- Tamafo del archivo: 250 MB max.
Opcién C: Video creativo de 3 minutos + Especificaciones (para imagenes):
imagenes
- Maéximo de 2 imé&genes
- Formato .jpg o .jpeg, 300 dpi. (max:
2500 px en su base mayor)
- Traduccién escrita al inglés o al
espaiiol (si corresponde)
- Tamafio total: 50MB max.
Especificaciones (para el video):
- Maéxima duracién de 3 minutos
- Formato .mp4
- Tamafo de archivo: 250MB max.
Formulario de Autorizacién - Descargarlo desde Acclaim (PDF)
- Firma de responsables por parte
de cliente y agencia
Imagen con fines promocionales - Formato .jpg o .jpeg
- 300 dpi
Pago - Via Transferencia Bancaria
- Pago con tarjeta VISA o
~ MASTERCARD ( rg
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15. INFORMACION DE CONTACTO

Ante cualquier inquietud o consulta relacionada con el programa Effie
Awards Latin America, no dude en contactar a nuestro equipo:

CONSULTAS GENERALES:

Email: info@latameffie.com




